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IL MERCATO DELLE GUIDE NEGLI ANNI
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IL MERCATO DELLE GUIDE PER QUARTER
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QUALE STAGIONALITA
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IL MERCATO DELLE GUIDE PER QUARTER
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| SOTTOGENERI
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| SOTTOGENERI IN TREND
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INFLUENZA DEL NUMERO DI REFERENZE
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TOTALE SEGMENTO PER DESTINAZIONE
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| SOTTOGENERI PER DESTINAZIONE
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GUIDE TURISTICHE PER DESTINAZIONE
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